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MARKETING WZARZADZANIU GMINA
- |stata marketingu. Ewalucja koncepeji rynkowych
. Kierunki badaf nad marketingiem terytorialnym
. Pojecie marketingu gminy. Zarzadzanie marketingiem w gminie
. Zakres dziatalnogci marketingowe] samorzadu lokalnego
. Zarzadzanie strategiczne gming,
. Strategie rozwoju a plany marketingowe gminy
B.1. Zwigzki miedzy planowaniem strategicznym i plancwaniem marketingowyrn.
6.2, Planowanie strateajczne i planowanie marketingowe w organizacjach gospodarczych.
B.3. Rozwd| i wzrost. Strategie ogdlne - Klasyfikacja.
6.4, Pojecie rozwoju | wzrostu jednostki terytorialne]. Pojecie rozwoju zrdwnowazone go
6.5, Proces opracowywania strategii rozwoju gminy
B.6. Strategie rozwoju jednostki terytorialne] a strategie marketingowe
. Proces zarzadzania matketingiem w gminie
. Opcje planowania marketingowego gminy - koncepcja
. Zarys procesu planowania marketingowe go gminy
3.1, Analiza mozliwosci rynkowych
9.2, Formutowanie celdw
9.3, Segmentacia rynku. Wybdr rynkdw docelowych
9.4, Pozycjonowanie
9.5 Strategia marketing-mix
10. Whioski
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MARKETING URBANISTY CZNY A PROJEKTOWANIE MIAST
I. Marketing a plany i projekty aktywizac)i przestrzeni miejskie)
2. Pojecia, podejécia, literatura przedmiotu
3. Marketing a wartosci przestrzeni miejskie)
4. Ujecia marketingowe rewitalizacji miejskiej
4. Instrumenty marketingowe w projeltowaniu miast
8.1, Wyznaczanie obszardw aktywizaci
5. 2. Wphyw marketingu urbanistycznego na zapis miejscowych plandw zagospodarowania przestrzennego
B. Strategie ofertowe
7. Wnioski
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MARKETING W GOSPODARCE NIERUCHOMOSCIAMI GMINY .
1. Marketing a gospodarka nieruchomogciami
1.1, Funkeje nieruchomodci w gospodarce rynkowe]j i cechy rynku nieruchomosdciami.
1.2, Pojecie marketingu w gospodarce nieruchamosciamiirala gminy w dziatalnosci marketingowe)
2. Podstawy i zasady gospodarki nieruchomosciami w krajach o rozwiniete] gospodarce rynkowe|
2.1 Prawno whasnosci nieruchomosei i jego ograniczenia ze wzgledu na interes spoteczny
2.2 Rola samorzadu lokalnego w realizacji przedsiewzied inwestycyjnych
2.3. Systern informacji prawne] o nierachomogciach jako podstawa przedsiewzigd inwestycyjnych
3. Rynkowe instrumenty gospodarowania nieruchomosgciami w dyspozycji samorzadu lokalnego w Polsce
3.1. Instrumenty planistyczne
3.2 Instrumenty prawno-administracyjne
3.3, Instrurnenty ekonormiczno-finansowe
3.4. Systern informacji o nieruchomosciach
4. Zastosowanie koncepgi rynkowych w gospodarce nieruchomosciami w gminach polskich (dotychczasowe doswiadczenia)
4, Propozycje metodyczne tworzenia strategii marketingowe] gminy w gospodarce nieruchomogciami
B. Wriosk
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ZARZADZANIE ADMINISTRACJA PUBLICZNA | KSZTALTOWANIE SRODOWISK OPINIOTWORCZYCH W GMINIE (aspekty
marketingowe)
1. Koncepcja marketingu wewnegtrznego w grminie
2. Marketing wewnetrzny w gminach polskich
3. Marketing wewnetrzny w strategii rozwoju gminy
4. Programy marketingu wewnetrznego w gminach

4.1, Marketing wewngtrzny skierowany na srodowiska opiniotwdrcze gminy

4. 2. Marketing nakierowany na doskonalenie funkcjonowania administracji samorzadowe] w gminie
8. Wnioski
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